
서식 2  여행상품 개발 계획서 서식

   접수번호  ※기재금지

「전남 체류형 여행상품 개발 지원」

여행상품 개발 계획서  

[작성 시 유의사항]

▪ 본 “상품개발계획서”는 한글(HWP) 파일, 최대 A4 4매로 작성

▪ 제목을 제외한 본문은 11포인트, 줄 간격 140으로 작성

▪ 파란색 안내문은 이해를 돕기 위한 문구이므로 작성 시 삭제

▪ 도표, 그림 등 자유롭게 활용하여 상품계획서 작성 가능

▪ 상품개요 및 이미지는 「전남관광재단 홈페이지」에 게시되므로 정확하게      
작성해 주시기 바랍니다. 

▪ 관광상품 운영에 필요한 인허가 사항 등 관계 법령 필수 준수, 법령 위반
으로 발생하는 모든 책임은 창작사에 귀속

▪ 문의처: 재단법인 전남관광재단 해외마케팅팀(061-802-2152)

2026년  04월  27일



전남 체류형 여행상품 개발 계획서 

여행사명
㈜오셰르

(전라남도 영암군 영암읍 월출로 9-4)
대표자명 박 미 화

상품 개요

◎ 여행상품명   :  전남 담양·화순 1박2일
◎ 여행상품가격 : 수도권:\415,000/인  전남권:\320,000/인

◎ 특이사항  :   예) #담양 #죽녹원 #떡갈비 #미디어아트 #메타쉐쿼이아 #메타프로방스 
                예) #화순 #적벽투어 #운주사 #천불천탑 #쭈꾸미정식 #세량제 #숯불돼지갈비
◎ 여행사명(연락처): (주)오셰르 / 010-3288-9851
◎ 상품이미지   : 800px 이상 해상도의 JPG 파일 3장 별도 제출
※ 상품개요 및 이미지는 「전남관광재단 홈페이지」에 게시되므로 정확하게         
작성해 주시기 바랍니다. 

상품 일정

(상품 코스)

1. 상품조건 

2. 상품일정표

※ 표 작성 시 줄 추가 가능
※ 전체 상품일정에 대해 작성 및 전남관광 일정 구체적으로 기재
※ 공고문 내 신청자격 조건 및 평가기준 확인 필수(관광상품 일정 중 전남 

소재 유료 입장 관광지 및 체험 이용 건수 충족)

상품 전체일정 ☑ ( 1 )박 ( 2 )일
□ 당일투어

(최소 4시간 이상)

전남 소재 숙박 수
□ 

미해당
☑ 1박 □ 2박 

□ 3박 이상
(    )박

전남 소재 유료 
입장 관광지 및 
체험 이용 건수

□ 1건 이상 □ 2건 이상 
☑ 3건 이상

( 4 )건

상품일정표
일자 시간 방문지 숙소 비고

1일차

10:00 ~ 담양 집결
(수도권KTX 및 전남권 이동 편의 지원) 교통지원

10:00 ~ 10:30 인원 확인 및 이동
10:30 ~ 12:00 죽녹원 대나무 숲 탐방 입장료
12:00 ~ 13:00 중식(떡갈비정식)
13:00 ~ 13:30 관방제림 자연 산책 및 휴식
14:00 ~ 15:30 딜라이트 담양 빛·미디어아트 전시관람 입장료
16:00 ~ 16:30 메타쉐쿼이아 가로수길 산책 입장료
16:30 ~ 17:20 메타프로방스 상점 및 카페 자유관람
17:20 ~ 18:00 인원 확인 및 이동(담양→화순)
18:00 ~ 19:00 석식(해산물·소고기샤브샤브&음료)

19:00 ~ 호텔 휴식및 투숙 금호 화순 스파 리조트

2일차

07:00 ~ 08:00 호텔 조식
08:00 ~ 09:00 호텔 출발
10:00 ~ 11:00 운주사 천불천탑 문화유산 탐방
11:00 ~ 11:30 세량제 수변 경관 감상 및 산책
11:30 ~ 12:30 중식(쭈꾸미제육볶음세트&왕새우튀김&음료)
12:30 ~ 13:00 카페 및 자유시간
13:00 ~ 14:00 인원 확인 및 이동
14:30 ~ 16:30 화순적벽 절경감상 버스투어(해설가동행) 입장료
16:30 ~ 17:20 인원 확인 및 이동
17:30 ~ 18:30 석식(복분자숯불돼지갈비&누룽지&약과아이스크림)
18:30 ~ 19:20 인원 확인 및 이동(화순→광주송정역)

19:20 ~ 광주송정역 이동 후 해산
(수도권KTX 및 전남권 이동 편의 지원) 교통지원



상품가

3. 상품가격(1인 기준)

구 분 견적금액(원)

숙박
금호 화순 스파 리조트

(★★★★4성급/1박/조식포함)
80,000

식사

1일차
중식 29.000
석식 25,900

2일차
중식 19,500
석식 21,000

체험

죽녹원 3,000
딜라이트담양 15,000
메타쉐쿼이아 2,000
화순적벽투어 5,000

교통
(수도권↔담양·화순/KTX포함) 173,600

(전남권↔담양·화순) 80,000
가이드 가이드비 20,000
기타 여행자보험 10,000

합계
수도권:\404,000/인  

전남권:\310,400/인 
여행사 수수료 10,000

최종 1인당 상품 가격
수도권:\415,000/인  

전남권:\320,000/인

모객 목표
- 2026년 6월 ~ 2026년 12월 유치목표: 총 50명
   (산출근거: 8명 X 월1회 X 7개월 = 보수적 산정 50명)

홍보 마케팅 

계획

▶담양·화순 지역 자원을 연계한 체류형 힐링 콘텐츠 중심 상품으로 차별화
-죽녹원, 관방제림, 메타세쿼이아길 등 담양 대표 자연자원과,
화순 운주사, 세량제, 적벽 등 체류형 관광자원을 결합하여
단순 방문형이 아닌 “머무는 관광상품”으로 구성
▶타 상품 대비 감성·체험 요소를 강화한 콘텐츠 기반 홍보 전략
-미디어아트, 메타프로방스, 세량제 등
사진·영상 콘텐츠 활용도가 높은 감성 관광지 중심 홍보
-SNS(인스타그램, 블로그, 밴드 등)를 활용한 실제 방문 후기형 콘텐츠 확산 유도
▶온·오프라인 병행 홍보를 통한 안정적 모객 추진
-온라인: 여행사 SNS 채널, 지역 커뮤니티, 제휴 플랫폼 활용 홍보
-오프라인: 기관·단체 대상 맞춤형 제안 및 홍보자료 배포
-기존 고객 DB 및 단체 네트워크를 활용한 재구매 및 단체 모객 병행 추진

판매 실현

가능성

▶명확한 타겟 설정 및 안정적 수요 확보 기반
-자연·힐링·체류형 관광을 선호하는 기관·단체 고객을 주요 타겟으로 설정
-기존 여행사 운영 경험 및 고객 DB를 활용한 지속적 모객 가능 구조 확보
▶합리적 상품가격 구성으로 판매 경쟁력 확보
-숙박, 식사, 체험, 교통비를 포함한 현실적이고 경쟁력 있는 가격으로 상품 구성
-수도권·전남권 구분 요금 적용으로 다양한 고객층 유입 가능
▶유사상품 대비 차별화된 콘텐츠로 판매 유지력 확보
-담양·화순 핵심 관광자원 + 체류형 일정 구성으로
단순 관광상품 대비 만족도 및 재구매율 향상 기대
-계절 영향이 적은 자연·경관 중심 상품으로 연중 안정적 운영 가능
▶저가·덤핑 상품 근절을 위한 품질 중심 운영
-무리한 가격 경쟁이 아닌 적정 가격 기반의 안정적 상품 운영
-지역 자원, 숙박, 식사 품질을 고려한 구성으로 고객 만족도 및 브랜드 신뢰도 확보


